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MASTER AND MORE ï Marketing für Ihre Master-Studiengänge 
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  Die Herausforderung 

Universitäten und Fachhochschulen, die Studenten für ihre Master-Studiengänge gewinnen möchten, bewegen sich in einer 

relativ neuen Marketingdisziplin. Beim Master-Marketing stellt sich die Frage, wie die Zielgruppe überhaupt erreicht werden 

kann. Master-Interessenten für (nicht-)konsekutive Master-Studiengänge studieren bereits an Universitäten oder 

Fachhochschulen - dort als konkurrierende Institution zu werben, ist schwierig. Young Professionals, die schon im Arbeitsleben 

stehen und sich für MBA-Programme oder andere Arten von Weiterbildungsmaster interessieren, sind ebenfalls schwierig zu 

lokalisieren.  

 

  Der Mix macht´s  

Für das Bewerben von Master-Studiengängen empfiehlt es sich, nicht nur auf einen einzigen Marketingkanal zu setzen. 

Gerade eine Kombination verschiedener Maßnahmen ist vielversprechend, da das Informationsverhalten der Zielgruppe sehr 

unterschiedlich ist. Nahezu jeder Master-Interessent informiert sich (zusätzlich) online. Es gibt aber auch diejenigen, die gerne 

Zeitungen, Magazine oder Rankings als Informationsquellen nutzen. Anderen ist ein persönliches Gespräch mit einem 

Studienberater auf einer Messe für die Entscheidungsfindung wichtig. Auch wenn das Online-Marketing in den letzten Jahren 

stark an Bedeutung gewonnen hat, sollten die klassischen Kanäle auf keinen Fall vernachlässigt werden.  

 

  MASTER AND MORE ï Der cross-mediale Weg für Ihr Master-Marketing 

Mit der MASTER AND MORE Informationskampagne können Sie Ihre Zielgruppe Master-Interessenten direkt und  

effizient erreichen. MASTER AND MORE setzt die Kommunikationskanäle Messe, Print sowie Web-Portal  

mit Social Media Anbindung cross-medial ein und ist dadurch besonders wirksam.   

 

 

 



MASTER AND MORE ï Die Kampagnen-Strategie 
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 Der Mix machtós:  

    Cross-medial zum Ziel 

 

 Verschiedene Kanäle:  

    Effiziente Verbindung 

 

 Einbindung von Social Media: 

    DIE Netzwerke Ihrer Zielgruppe 

 

 Persönliche Beratung:  

    Verbundenheit steigern 



Prognose der durchschnittlichen 

Besucherzahlen 2012 auf Monatsbasis 

DE AT CH 

Besuche: 40.000 10.000 10.000 

Seitenaufrufe: 160.000 40.000 40.000 

MASTER AND MORE ï Web  
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www.master-and-more.de 
Drei Portale, um Ihre Zielgruppe zu erreichen 

Bessere Findbarkeit Ihrer Studiengänge im Internet 

Neue Kommunikationsmöglichkeiten durch enge 

  Anbindung an Social Media  

 Ausschließliche Ansprache der Zielgruppe  

  Master-Interessenten 

 Umfangreiche Suchfunktion  

 

 Vielseitige Präsentationsmöglichkeiten für Hochschulen: 

Å Hochschul- und Studiengangprofile 

Å Hochschule und Studiengang der Woche 

Å Erfahrungsberichte (Video oder Text) 

Å Promotion-Videos 

Å Banner (Skyscraper) 

Å News-Dienst 

  

 

 

DIE MASTER AND MORE WEBSITES ï 

INNOVATIV UND INFORMATIV  

 

www.master-and-more.at 

www.master-and-more.ch 

http://www.master-and-more.de/
http://www.master-and-more.de/
http://www.master-and-more.de/


MASTER AND MORE ï Web  

DIE MASTER PORTALE FÜR DEUTSCHLAND,  

ÖSTERREICH UND DIE SCHWEIZ 

Gute Sichtbarkeit der 

Social Media 

Umfangreiche  

Suchfunktion 

Klar strukturierte 

Suchergebnisse 

Skyscraper Banner 
(120x600px) 
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 Ausführliche Darstellung   

    Ihrer Hochschule und Ihrer   

    Studiengänge 

 Bessere Findbarkeit über  

    die Suchfunktion 

 Ihr Logo erscheint im 

  Laufbanner auf der Startseite 

 Einbindung von Fotos und  

    Videos 

 

 

 

MASTER AND MORE ï Web 

HOCHSCHUL-/STUDIENGANGPROFILE 
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Individuelle 

Reiter  

Logo der  

Hochschule 

Keyfacts zur Hochschule & 

Anbindung an Social Media 

Redaktionell 

aufbereitete 

Informationstexte 

& Bilder 



MASTER AND MORE ï Web News-Dienst   

PUBLIKATION VON PRESSEBERICHTEN  

UND NEWS 
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Hochschulen können über die MASTER  AND  MORE 

Medien ihre Berichte, Pressemitteilungen oder 

Ankündigungen veröffentlichen. Diese erscheinen 

dann: 

 

 auf dem jeweiligen Portal (DE, AT oder CH) als 

  News (Top News), 

 auf der Facebook-Fansite mit 4.200 Fans, 

 als Tweet im Twitter-Kanal und 

 bei Ankündigungen von Veranstaltungen im  

  Eventkalender des jeweiliges Internetportals.  

 

 

 

Beiträge auf der 

MASTER AND MORE 

Facebook-Fansite mit 

4.200 Fans 

Top News 

https://www.facebook.com/MASTERANDMORE
https://www.facebook.com/MASTERANDMORE
https://www.facebook.com/MASTERANDMORE


 

Daten und Fakten 

Zielgruppe: Master-Interessenten  

Zielregionen: 1. Deutschland 

2. Österreich/Schweiz 

Format: A5 Überformat  

(16,5 x 22,5 cm) 

Auflage: Je 50.000 Exemplare 

Erscheinungsdatum: 02. Oktober 2012 

Redaktionsschluss: 17. September 2012 

 Zwei Guides für die Zielregionen Deutschland und 

    Österreich/Schweiz  

 Zielgruppengerechte Gestaltung 

 Wir garantieren minimale Streuverluste 

    (Distribution u.a. durch eigene Promotion-Teams an  

    studentischen Hot-Spots) 

 Redaktionelle Beiträge statt klassischer Anzeigen 

 Cross-mediale Anbindung an die Master Messen 

    und die Master Portale 

DIE INFORMATIONSBROSCHÜRE 

FÜR MASTER-INTERESSENTEN 
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MASTER AND MORE ï Guide 

Download des letzten Master Guides  

unter bit.ly/masterguide2012  



MASTER AND MORE ï Event 

IMPRESSIONEN DER MESSEN IN BERLIN, MÜNSTER & STUTTGART IM NOVEMBER 2011 

 

Wie beurteilen Sie die Besucherqualität der MASTER AND MORE Messen in Berlin, Münster und Stuttgart?* 

Sehr gut Gut Befriedigend Weniger gut Nicht gut 
keine 

Angabe 

Anzahl der Besucher 51% 42% 7% 0% 0% 0% 

Qualität der Gespräche  34% 45% 16% 4% 0% 0% 

Interesse der Besucher an 

unserem Studienangebot 
35% 46% 14% 4% 0% 0% 
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*Ergebnis der Ausstellerbefragung, Zusammenfassung der Bewertungen für die drei Messen. 



MASTER AND MORE ï Event 

AUSSTELLER-FEEDBACK ZU DEN MASTER MESSEN 2011 

"Meine Erwartungen wurden letztendlich übertroffen.  

Ich habe nicht erwartet, dass der Besucherandrang an 

unserem Stand so hoch sein würde. Für uns hat sich die 

Teilnahme an der Messe ausgezahlt." 

Andrea Dannenberg, Friedrich-Schiller-Universität Jena 

ĂDie Messe gefªllt mir rundum. Sie ist optimal organisiert, wir 

wurden sehr freundlich betreut und man kann sich auf den 

Veranstalter verlassen. Ich glaube, MASTER AND MORE ist der 

einzige Veranstalter, der Messen so gut organisieren kann.ñ  

Nicole Bandion, University of Lugano (Schweiz) 

 

ĂIch bin sehr viel auf Messen und diese Messe-Reihe sticht 

zwischen all den anderen Bildungsmessen hervor!  

Ich habe nicht die kleinste Kritik.ñ  

Eberhard von Massow, Martin-Luther-Universität Halle-Wittenberg  

 

ĂSehr hohe Aktivitªt, sehr viele Interessenten, sehr viele 

qualitativ hochwertige Gesprªche. Eine erfolgreiche Messe!ñ 

Jessica Werner, International School of Management 
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