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MASTER AND MORE 1 Marketing fur Ihre Master-Studiengange

Y Die Herausforderung
Universitaten und Fachhochschulen, die Studenten fur ihre Master-Studiengadnge gewinnen mdchten, bewegen sich in einer

relativ neuen Marketingdisziplin. Beim Master-Marketing stellt sich die Frage, wie die Zielgruppe tberhaupt erreicht werden
kann. Master-Interessenten fur (nicht-)konsekutive Master-Studiengange studieren bereits an Universitaten oder
Fachhochschulen - dort als konkurrierende Institution zu werben, ist schwierig. Young Professionals, die schon im Arbeitsleben
stehen und sich fir MBA-Programme oder andere Arten von Weiterbildungsmaster interessieren, sind ebenfalls schwierig zu

lokalisieren.

) Der Mix macht’s
Fur das Bewerben von Master-Studiengangen empfiehlt es sich, nicht nur auf einen einzigen Marketingkanal zu setzen.

Gerade eine Kombination verschiedener MalRnahmen ist vielversprechend, da das Informationsverhalten der Zielgruppe sehr
unterschiedlich ist. Nahezu jeder Master-Interessent informiert sich (zusatzlich) online. Es gibt aber auch diejenigen, die gerne
Zeitungen, Magazine oder Rankings als Informationsquelle nutzen. Anderen ist ein persénliches Gesprach mit einem
Studienberater auf einer Messe fir die Entscheidungsfindung wichtig. Auch wenn das Online-Marketing in den letzten Jahren

stark an Bedeutung gewonnen hat, sollten die klassischen Kanéle auf keinen Fall vernachlassigt werden.

Y MASTER AND MORE i Der cross-mediale Weg fir Ihr Master-Marketing
Mit der MASTER AND MORE Informationskampagne kdnnen Sie Ihre Zielgruppe Master-Interessenten direkt und

effizient erreichen. MASTER AND MORE setzt die Kommunikationskandle Messe, Print sowie Web-Portal

mit Social Media Anbindung cross-medial ein und ist dadurch besonders wirksam.
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MASTER AND MORE i Die Kampagnen-Strategie

YDer Mi X macht 6s

Cross-medial zum Ziel

Y Verschiedene Kanéle: MASTER-

Effiziente Verbindung INTERESSENT

Y Einbindung von Social Media:

DIE Netzwerke lhrer Zielgruppe

Y Personliche Beratung:

Verbundenheit steigern
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MASTER AND MORE T Web

DIE MASTER AND MORE WEBSITE i MASTER
INNOVATIV UND INFORMATIV AND
MORE

Das Master-Portal Deutschlands!

Y Bessere Findbarkeit lhrer Studiengange im Internet

Y Neue Kommunikationsmaglichkeiten durch enge www.master-and-more.de
Anbindung an Social Media

Y Ausschlief3liche Ansprache der Zielgruppe Master-Interessenten

Y Umfangreiche Suchfunktion

Daten und Fakten*
) Vielseitige Prasentationsméglichkeiten fiir Hochschulen: Besuche: 24.905
AHochschul- und Studiengangprofile Seitenaufrufe: 128.871
AHochschule und Studiengang der Woche @ Besuchszeit: 4 Min. 38 Sek.

AErfahrungsberichte (Video oder Text)

* Zahlen auf Monatsbasis: Stand Januar 2011
A Promotion-Videos

ABanner (Skyscraper)

ANews-Dienst .
Umfangreiche

Présentationsmbglichkeiten

fiir Hochschulen, Fakultaten und
i s ae
Studiengand —
AND
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http://www.master-and-more.de/eventsundtermine/masterandmore-guide.html
http://www.master-and-more.de/eventsundtermine/masterandmore-guide.html

MASTER AND MORE T Web
MASTER-SUCHE MIT UBER 6.000 STUDIENGANGEN
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maﬁt&ﬂ. Master MesS \
: ; 1.201
MORE Ao 'De,uf\&Y\ Berlin. 24.16 g
fwn Minster 26-10.5 oy
. Das Master-Portal Deutschlands! \\‘__—__._/ . 29.11 2
Umfangreiche swigat
SUC funktlon MASTERSUCHE SUSTAINABLE
A . -
) Du bist hier: Mastersuche / tw\kherﬁumfllckru
8
= o
- Suchkriterien
$
L q - -
Stichwort |Ku|tur ‘ i Stadt | | i
Fachrichtung |ega| v ‘ i Studiengebiihren |ega| v | i
. . Die
Hochschulart |egal A~ ‘ 1 Sprache |ega| 4 | 1
Zulwunft
Studienform [ wvaollzeit [ eerufsbegleitend Land |Deutsch|and M | i des
[ puales studiurm [ Fernstudium i Bundesland |ega| v | i Muncge-
: ments!
Masterstudiengang suchen
Treffer: 586 12345678910 & Drucken
B 5ustibrliches Hochschulprofil d usfubrliches Studienganasprofil vZ - aollzeit TZ - Berufsbegleitend D - Duales Studium F5 - Fernstudium
Studiengang Hochschule Abschluss Form Social Media
&4 General Management & Leadership Hochschule Ostwestfalen-Lippe Lomgo  Master of Business e BEE
2 Adrninistration
ﬁf_ Philosophie und Kulturreflexion Universitat Witten/Herdecke Witken Master of Arts WZ ﬁ Lilﬂhﬁ
4 Populare Musik Popakademie Baden-Wiirttemberg Mannheim Master of Arts Wz RBE
Klar Stru ktu rierte M4 sozisle arbeit Hochschule Coburg Coburg Master of Arts vz
fir} Agricultural Science in the Tropics and Subtropics Universitdt Hohenheim Stuttgart  Master of Science Wz ﬁ &l
1 Martin-Luther-Li tt Halle-
SUCher ebn |ISSe M plte Geschichte P — Halle Master of Arts ¥z &) iy
wittenberg
Martin-Luther-L tét Halle-
ﬁ Anagloamerikanische Sprache AMIN-LUERECUNNBrsst Hate Halle Master of Arts Wz LEJ
wittenberg
Martin-Luther-L t&t Halle-
ﬂ Arabistik/Islamwissenschaften Artn-LUMEr-Lners Lot Hate Halle Waster of Arts WZ Lij
wittenberg
Martin-Luther-U At Halle-
ﬁ Archiologie des Mittelalters und der Neuzeit —arnhe S ersiat Rates Halle Master of Arts WZ L] n“'::':
wittenberg
- Archiologie und Kulturgeschichte des antiken N
juuth ) Universitdt Harmburg Hamburg Master of Arts 1 WZ
Mittelmeerraumes
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Gute Sichtbarkeit der

Social Media

Skyscraper Banner
(120x600px)

AErscheint auf allen Seiten

Awir garantieren mind.

60.000 Impressions fur
jedes geschaltete Banner
bei einer Laufzeit von vier

Wochen!
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MASTER AND MORE - Web

HOCHSCHUL-/STUDIENGANGPROFILE

Logo der

Hochschule

Y Ausfuhrliche Darstellung MASTER

AND
lhrer Hochschule und lhrer MORE

Das Master-Portal Deutschlands!

Studiengénge e

Y Bessere Findbarkeit Uber

Feedback +

die Suchfunktion

Y lhr Logo erscheint im

Laufbanner auf der Startseite

Y Einbindung von Fotos und

Videos Individuelle
Reiter

Redaktionell
aufbereitete

Informationstexte
& Bilder
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Leuphana Universitat Liineburg

Ul derh der Leuphana Uni:

Programme der Leuphana | school

Eine Universitat fiir die Zivilgesellschaft
des 21. Jahrhunderts

Welche kulturellen Grundlagen und
Veranderungen pragen unsere
Gesellschaft? Wie erhalten wir uns
zukinftige Gestaltungsmaglichkeiten durch
nachhaltiges Handeln? Wie entsteht
unternehmerische und soziale
Wertschipfung? Und wie schaffen wir
méglichst groBe Bildungs- und
Zukunftschancen fur alle? Kultur,
Nachhaltigkeit, Entrepreneurship und
Bildung - in diesen vier Schwerpunkten thematisiert die Leuphana
Universitat Lineburg in Studium und Forschung die Zukunft gesellschaft-
lichen Engagements in der Zivilgesellschaft des 21. Jahrhunderts.

Leuphana Universitat Lineburg

Ausgezeichnet

Das Studium an der Leuphana folgt einem deutschlandweit einmaligen,
inzwischen mehrfach ausgezeichneten Studienmodell, Das Leuphana
College bietet ein vielfaltig vernetztes, interdisziplindres Bachelor-Studium,
das Studierenden ein Denken ,uber den Tellerrand” einzelner Disziplinen
erlaubt. In der Graduate School finden Studierende verschiedene
Masterprogramme mit interdisziplindren Spezialisierungsmaglichkeiten. Sie
kénnen bereits im Masterstudium ihre Promotion vorbereiten oder sie direkt
an das Studium anschlieBen. Und unter dem Dach der Professional School
finden bereits berufstatige Studieninteressierte vielfaltige Weiter-
bildungsmiglichkeiten. Die Leuphana setzt neben der fachlichen Qualitat
des Stu-dienangebots besonders auf Verantwortung, Neugier und Initiative
der Studierenden, auf vielfaltige Perspektivwechsel, die vermeintlich

%Nﬂuflickrn

Kurzprofil @

LEUPHANA

UNMERSITAT LUNEBURG

Leuphana Universitat Liineburg

Keyfacts
Land Deutschland
Bundesland Niedersachsen
Tragerschaft staatlich
Grondungsjahr 1946
Studenten ca, 8000
Kontakt
Sekretariat Scharnhorstst: 1
21335 Liuneburg
Telefon 04131 677-22 77
Fax 04131 677-22 66
E-Mail infoportal@uni.leuphana.de
Internet www.leuphana.de/graduateschool
Besuch uns L §)

kri

Bewerbungs-

/v

e einen
ftigen Schub!

schluss
31. 8. 2011

Infos hier

AARHUS
SCHOOL OF
BUSINESS
AARHUS
UNIVERSITY
DANEMARK

Keyfacts zur Hochschule &

Anbindung an Social Media
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MASTER AND MORE T Web News-Dienst

PUBLIKATION VON PRESSEBERICHTEN
UND NEWS

Hochschulen kénnen tber die MASTER AND MORE
Medien ihre Berichte, Pressemitteilungen oder
Ankundigungen verdffentlichen. Diese erscheinen

dann:

Y auf www.master-and-more.de als News (Top News)

facebook

Y auf der Facebook-Fansite mit Gber 2.500 Fans

Master and More - Perspektiven fuir Bachelorabsolventen

_ _ MASTER
Y als Tweet im Twitter-Kanal und BLOG :

Deine Perspektiven
nach dem Bachelor

Y bei Ankiindigungen von Veranstaltungen im

Eventkalender unseres Internetportals = Beitrage auf der
@ Bl . MASTER AND MORE
oy 2 Facebook- Fansite mit

Fur jede Publikation garantieren wir mindestens L OB ) )
30.000 Impressions! uber 2.500 Fans

Bewerben Sie lhre Master-

den MASTER AND MORE nonre 2 00"

N e . people lie this
Ws-Diens P ep—

Likes Seeall

(2 universi iteit <) Master and More - Perspektiven fiir Bachelorabsolventen

FUIDBE Hasselc < Werden infig steuerlch

& QL o i kosten,

blockiren, Was mei nt

B4 Manchner i, solten Studiengebihren absstzbar sein?

Sl Studs

T | AND
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http://www.master-and-more.de/
http://www.master-and-more.de/
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https://www.facebook.com/MASTERANDMORE
https://www.facebook.com/MASTERANDMORE
https://www.facebook.com/MASTERANDMORE

MASTER AND MORE - Guide

DI_.E INFORMATIONSBROSCHURE
FUR MASTER-INTERESSENTEN
Y Zielgruppengerechte Gestaltung
Y Wir garantieren minimale Streuverluste
(Distribution u.a. durch eigene Promotion-Teams an
studentischen Hot-Spots)
Y Redaktionelle Beitrage statt klassischer Anzeigen
Y Cross-mediale Anbindung an die Master Messen

und www.master-and-more.de

Daten und Fakten

Zielgruppe: Master-Interessenten
Zielregionen: Studentenstadte
deutschlandweit
Format: A5 Uberformat
(16,5 x 22,5 cm)
Auflage: 50.000 Exemplare

02. Oktober 2012
17. September 2012

Erscheinungsdatum:

Redaktionsschluss:
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GUIDE 2011

WO GIBT ES FREIE MASTER-PLATZE? HOCHSCHULEN
UND STUDIENGANGE ALLER FACHRICHTUNGEN
EXPERTEN-CHECK: MASTER-STUDIUM IM AUSLAND
REPORTAGE: STUDENTENSTADT MUNSTER

MASTER MESSE MUNSTER | 19.01.2011
l} \ ’
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Download des letzten

Master-Guides unter XQBT ER
www.bit.ly/master-guide MORE o
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MASTER AND MORE i1 Event
IMPRESSIONEN DER MESSE IN MUNSTER IM JANUAR 2011

Wie beurteilen Sie die Effizienz der MASTER AND MORE Messe in Miinster?*

Sehr gut Gut Befriedigend  Weniger gut Nicht gut keine Angabe
Besucheranzahl 66,7% 21,4% 9,5% 2,3% 0% 0%
Interesse der 45,2% 45,2% 7.1% 2,3% 0% 0%
Besucher
litat d
Qualitat der 47,6% 33,3% 14,2% 47% 0% 0%
Gesprache

*Ergebnis der Ausstellerbefragung

Franziska Rook, Stu
Leipzig (HHL):

,,\(or allem freut uns, dass die
WIr positiv Uberrascht. [...] Die
erkundigten sich Zielgerichtet.*

dierendenmarketing der Handelshochschule

Messe so gut besucht wurde, da wurden
Besucher waren sehr gut vorbereitet und

MASTER
AND
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MASTER AND MORE i1 Event
MASTER AND MORE MESSEN

Y EXKLUSIVES MESSEKONZEPT
Ca. 50 nationale/auslandische Universitaten, Fachhochschulen und
Business Schools prasentieren ihre Master-Programme.

Y ZIELGRUPPE: 100% MASTER-INTERESSENTEN
Die Besucher melden sich online zur Messe an. Wir erwarten
2.000 bis 3.000 Master-Interessenten je Messestandort.

Y ATTRAKTIVES VORTRAGSPROGRAMM
Die Aussteller und Gast-Referenten informieren tber (nicht-)
konsekutive Master-Studiengange, Weiterbildungsmaster, Studieren
im Ausland, MBAs, Einstiegsgehélter und vieles mehr.

) IDEALE STANDORTE
Wien, Miinchen, Stuttgart, Berlin und Minster wurden aufgrund der
hohen Studentenzahlen im Einzugsgebiet als Standorte ausgewahlt.
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